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,   Hochzeit “ ”       
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 ,     ,    
       , , Güteniveau (Ernte 23, Zigarette), 

Haarnahrung (Birkin, Haarwasser), Kaffeefreude (Jacobs), Kurvensicherheit (Good Year, Reifen), Schuhdruck 
(Scholl, Fußpflegemittel), Heizkomfort (Passat, Öfen), Kühlkomfort (Bosch), Reisekomfort (Air France), ,  

 ,    : “Alle auffälligen, neuartigen Zusammensetzungen der 
Werbesprache dienen der Einführung neuer Zusammenfassungen und Abstraktionen von Sachverhalten, für die 
man vorher einen ganzen Satz verwendete und keinen Spezialterminus hatte, kurz: neuer Begriffe” [8, . 37].  
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      (Wortbildungskonstruktionen, WBK)  
   (syntaktische Wortgruppen)       

  .  ,    “Wortbildungskonstruktionen”   
,   ,     [6, . 78]. 

.        .   
 ,   (      )  

 : “Die Regeln, denen der Umgang mit Wortbildungskonstruktionen unterworfen ist, betreffen 
also einmal die konstruktionsinterne Fügungsweise: die Bildung von Wortbildungskonstruktionen nach 
bestimmten Modellen – so wie auch syntaktische Wortgruppen und Sätze nach bestimmten Modellen gebildet 
werden” [6, . 80],         ,  ,   
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  ,       ,    ,  -
 [6,80]. 

        
 (konstruktionsinterne Stabilität des Wortes),  “läßt keine Variabilität durch Einfügung von Attributen 

zu” [6, . 79].       ,   
 ,     ,    

   . : der günstige/jährliche Anstieg der Nachfrage – der 
Nachfrageanstieg “  ”,        

 ,    . 
 ,  ,    ,   

     :  
– konjunkturelle Abschwächung – die Konjunkturabschwächung “   ”,  
– absatzpolitisches Instrumentarium – die Absatzinstrumente “   ”,  
– nachgefragte Menge – die Nachfragemenge “ ,   ”. 

       (Doppelfunktion der WBK),  
   ,   ,   ,     

,      : “Syntaktische Wortgruppen als Benennung eines 
Begriffes treten demgegenüber jedenfalls im Deutschen…stark zurück” [7, . 318].   ,  

          
(Alternativkonstruktion): “Die WBK kann in gewisser Weise als konkurrierende Variante der Funktion 
syntaktischer Wortverbindungen im Satz übernehmen, obwohl sie nicht alle morphologisch-syntaktischen 
Exponenten explizit zu machen vermag, denn sie übt diese “Konkurrenzfunktion” in Wortgestalt aus, eben unter 
dem Zwang der Stabilität der Wortstruktur” [7, . 318]. 
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   ,  “ ”   , : “In der 

Praxis sind die Grenzen zwischen operativen und strategischen Preisenzscheidungen zwar fließend, trotzdem 
sind die strategischen Elemente der folgenden Preisentscheidungen deutlich erkennbar” [9, . 69].  
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A n n o t a t i o n  
The article demonstrates an attempt to consider the function of language and function of word concepts. Syntactic 

function of a linguistic unit implies syntactic role thereof in the sentence. This function in terms of the new complex words 
is related to the problem of comparing composites with word-combinations and sentences. Syntactic function of a complex 
neologism is that of transposing a certain syntactic model into the verbal analogue thereof.  
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